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Nous allons démarrer dans un instant.
Nous sommes ravis de vous accueillir!

Pour le moment les micros des participants ne
sont pas activés. — cela ne signifie pas que nous
ne souhaitons pas échanger avec vous. Poser vos
guestions par Chat, nous y répondrons durant le
Webcast ou sinon vous pouvez nous les poser a
la fin.

Ce Webcast sera enregistré de maniere a ce que
son contenu puisse étre partagé avec dautres
personnes intéressées. En tant que participant,
VOUS N’apparaissez pas.

En participant a ce webcast, vous acceptez d’étre
enreqistré.
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TOTAL (-2014

Birthday / Wedding ... 80%
Christmas

Mother's Day / Father's Day
Souvenirs for children

Just because

Thank you

Host gift

Self-rewarad

Easter

Valentine’s Day

Hospital

Miscellaneous

Baptism / Confirmation ...
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IMPORTANCE OF
SEASONAL PACKAGING

TOTAL & BY COUNTRY
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FETES TRADITIONNELLES SAISONS ATOUT MOMENT

StValentin  Sy|vestre

_NOEL

St Nicola

PAQUES

Halloween 1.Maij

Fetes des et des
meres peres

Printemps Carnaval

Barbecue

BackTo School

RDV Sportifs

Vacances

Fétes entre amis/filles
Anniversaires Feter un

diplome
Atelier cuisine

Brunch

FEétes pour enfants
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Ouverture en novembre 2020 d’un
magasin pionier Leclerc dédié aux
temps forts tout au long

de I"année sur 1.000 m2
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PROMO PACK
WITH ADDITIONAL SLEEVE
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CHRISTMAS DECORATION
SAME DIECUT, DIFFERENT ARTWORK

CAN BE HUNG UP AT THE CHRISTMAS
TREE, YOUR NEIGHBOURS DOOR OR AS
A NECK HOLDER FOR A BOTTLE
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L IMPORTANCE DU COFFRET CADEAU

(GIFTING OU GIFTBOX)
POUR BIC

Céline ALAUX - Ingénieur Packaging Senior chez Bic - Novembre 2020
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Quelques mots sur Bic

Entreprise familiale fondée en 1945 par Marcel Bich

Basée a Clichy (92)

Leader international dans les domaines de la papeterie, des briquets et des rasoirs
12 777 collaborateurs dans le monde

Des produits durables, essentiels au quotidien et concus pour tous

01 PRESENTATION DE BIC




En chiffres

3 stylos Cristal par seconde vendus en France

01 PRESENTATION DE BIC




25 usines dans le monde

01 PRESENTATION DE BIC




0 De-saisonnalisation des activites
0 Achats d'impulsion
0 Animation des gammes de produits

O Visibilite sur E-commerce et en commerce
physique

02 POURQUOI DEVELOPPER DES
COFERETS CADEAUX CHEZ BIC




O E-commerce

O Grande distribution
o0 Papeteries

O Buralistes

Q 03 QUELS CANAUX DE DISTRIBUTION ?




0 Temps forts classiques (rentrée des classes, Noél,
Paques...)

Usage quotidien (loisirs créatifs, lifestyle etc)
Anniversaires

Départs en vacances

Evénements sportifs

Evenements culturels

©C O O O O

04 POUR QUI ET POUR QUELS
MOMENTS?




o Enfants (vacances)
0 Adolescents (correspondance, loisirs créatifs)
0 Adultes (loisirs créatifs, quotidien, vacances, voyages)

04 POUR QUI ET POUR QUELS
MOMENTS?
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0 Reactivite d'execution
O Prix compétitifs (petits volumes souvent lancés au départ, pour

tester)

0 Coffret attractif (déclencher I'achat)
0 Coffret resistant (pouvoir offrir 'objet sans qu’il soit endommagé,

meéeme apres transport en messagerie comme pour le e-commerce ; usage
durable de plus en plus privilégié)

Q 06 NOS ATTENTES
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TOP 3 DES CATEGORIES DE CADEAUX DANS
UNE FOURCHETTE DE PRIX DE 10 A 50 EUROS

PAR PAYS

Consideration of the TOP 3 groups of gifts by country:
While the top spot goes to vouchers in Germany and
the Netherlands, and confectionery in the UK, all three
countries agree that Beverages & Spirits can also make
a good gift. On the other hand, the French lean towards

giving flowers and non-consumable items.

‘ DE FR NL UK
31,86 € 3012 € 39,35 € 25,78 € 32,19 €
Vouchers Vouchers Flowers Vouchers Confectionery
Beverages & Spirits Books / Media / Games Homewares Flowers Beverages & Spirits
Flowers Beverages & Spirits Books / Media / Games Beverages & Spirits Vouchers
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BOITE CADEAUX DECATHLON
COFFRET PREMIUM AVEC DU CUIVRE A CHAUD

0812020
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ETUI LABEL 5 PREMIUM BLACK .
COFFRET PREMIUM AVEC DU CUIVRE A CHAUD

0812020
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ETUI LABEL 5 PREMIUM BLACK .
COFFRET PREMIUM AVEC DU CUIVRE A CHAUD
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LES ATTENTES DU SHOPPER EN PDV

Chiffres clés
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LE ROLE DU
PACKAGING
DANS LE CHOIX
DU CADEAU

TOTAL & PAR PAYS
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BUDGET CIBLE

TOTAL & PAR PAYS EN %

TOTAL -2019

24%

< 0,20 021-0,50 0,51-100 101-150 > 1,50 |am notwilling

€/£f £/f £/f £E/f €/f to pay an
additional cost
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BEAUTY CALENDAR
HIGH END CUBIC
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COSMETICS
STAND OUT AT THE POS
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ASPECT
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CHIFFRES CLES
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Loin des yeux... proche du coeur. La distanciation sociale nous a
rendu plus proches. D’un bout a 'autre dans le monde, nous vivons les
meémes choses, craignons le méme virus et espérons les mémes remedes.
Plus que jamais le lien aux autres s’est affirmé comme le coeur de nos
préoccupations. Nous croyons que le consommateur de demain
va passer du pouvoir d’achat au vouloir d’achat. Votre marque
se doit de garder ca en téte pour celebrer le quotidien, bitir la confiance
et attirer I'attention des consommateurs avec votre offre gifting.

TEAM CREATIF X GIFTING TRENDS Deisn Makes Everydey Teautiful 10
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Feedback

Presentation

@ Contact




STl France ST| France BIC Team Creatif

+33 (0)699 602791 +33 (0)609 811907 Senior Packaging Engineer Trends & Innovation
arnaud.rive@sti-group.com Jean-luc.colin@sti-group.com +1 .45 19 5137 | +33(0)6 07556944
WwWWw.sti-group.com www.sti-group.com celine.alaux@bicworld.com mct';‘g;%izmggﬁt'fcom

www.bicworld.com
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